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重庆城市职业学院

《市场营销》专业2020版人才培养方案

	专业名称
	市场营销
	专业代码
	630701

	学　　制
	3年 专科
	招生对象
	普通高中毕业

中等职业毕业生

	专业大类
	财经商贸大类
	修业年限
	6年


一、培养目标

培养思想政治坚定，以习近平新时代中国特色社会主义思想为指引、德技并修，善沟通、懂商道、能协作的良好职业素养，具备先进的市场营销理念，掌握市场营销，如网络营销、汽车营销、房地产营销等相关理论及行业知识，具有市场调研、营销策划、销售执行、营销管理和创新创业能力，能在全国各类企业单位或营销机构及管理第一线能从事市场开拓、销售及管理等相关工作的高素质劳动者和技术技能人才。

二、岗位能力与课程结构简表

（一）职业面向
市场营销专业岗位能力，如表1市场营销所示：

表1 市场营销专业职业面向

	所属专业

大类（代码）
	所属专业类（代码）
	对应行业

（代码）
	主要职业

类别（代码）
	主要岗位类别（或技术领域）
	职业资格证书或技能等级证书举例

	52
	526
	5261


	5261

7242

7223
	市场调研员

策划员

销售顾问

商品营业员

新媒体运营师
	汽车经纪人

房地产经纪人协理

人力资管理师

1+X新媒体技能证书


（二）人才培养规格

1.基本素质
   （1）思想政治素质：
拥护中国共产党的领导，拥护社会主义制度，努力学习马列主义、毛泽东思想、邓小平理论、“三个代表”重要思想、科学发展观、习近平新时代中国特色社会主义思想，牢固树立“四个意识”，坚定“四个自信”； 树立正确的世界观、人生观、价值观，积极培育和践行社会主义核心价值观，要明大德守公德严私德；具有良好的人文艺术修养和健康的审美情趣；具备基本的礼仪规范，较好的人际沟通和交往能力。
   （2）科学文化素质：

具备一定的政治、经济、社会、历史知识。对文学、哲学、历史、艺术等人文社会科学具有一定了解，具有一定的文化品味，审美情趣、人文素养。掌握较高的科学文化知识和专业技能，得到创新意识、协作精神、适应能力的初步培养和训练。

（3）身体和心理素质：

坚持体育锻炼，身体健康，达到国家大学生体育合格标准，心理素质好，适应社会能力强。

2．知识要求

   （1）行业知识：对营销行业有正确的认知、了解熟悉营销行业的最新动向及发展趋势。

   （2）专业知识：掌握本专业必需的市场调查与分析、市场营销策划、营销心理学、营销组织与管理、新媒体营销技术、销售技巧等专业相关知识。

   （3）外语知识：达到英语B级水平及以上。

   （4）计算机知识：计算机应用知识、OFFICE办公自动化。

    (5)礼仪知识：商务礼仪、服务规范等。

    (6)法律知识：基本法律知识（合同法、经济法等）、专业方向法律知识。
3．能力要求

   （1）基本能力

职业生涯规划能力；

独立学习能力；

获取新知识和技能的能力；

决策能力。

创新创业能力：能够运用现代市场新思想、新知识、新理念创造性地开展工作。

专业能力

能完成市场调研，撰写调研报告；

能根据调研结果进行营销战略、战术的策划分析，撰写营销策划方案；

能完成独立销售流程、解答客户疑问、签订合同、售后服务。

能运用新媒体技术去营销产品
   （3）社会能力：
具有创新精神和较强的实践能力；

具有社会交往、处理公共关系的基本能力；

具有团队协作的基本能力。   
课程结构体系

（一）工作任务与职业能力分析

市场营销专业对应的各职业岗位的典型工作任务有22项，典型工作任务及其对应的职业能力，详见表2：

表2 工作任务与职业能力分析表

	典型工作任务
	职业能力

	T1、制定市场调研方案
	A1撰写调研方案能力

	T2、设计市场调查问卷
	A2设计问卷的能力

	T3、组织实施调查
	A3、线上线下数据搜集、调研开展的能力

	T4、整理分析市场调查资料
	A4、信息收集、处理、分析的能力

	T5、撰写市场调查报告
	A5-1、市场分析能力
A5-2、撰写市场调研报告的能力

	T6、市场机会分析
	A6、环境、消费者、竞争对手分析能力

	T7、营销战略分析
	A7、营销战略分析能力

	T8、营销4P分析
	A8、营销4P分析能力

	T9、撰写策划报告
	A9、撰写营销策划书的能力

	T10、实施策划方案
	A10、策划组织、实施、控制能力

	T11、组织公司构架
	A11、分析组织职能、设计组织结构的能力

	T12、编制管理制度及工作流程
	A12、制定管理规范、设计岗位工作流程的能力

	T13、员工招聘
	A13、制定人员招聘计划、实施招聘的能力

	T14、团队建设及营销人员管
	A14、团队建设管理能力

	T15、编制营销计划
	A15、制定营销计划的能力

	T16、销售准备
	A16、职业形象塑造、销售产品、心理准备

	T17、客户开发
	A17、锁定、开发目标客户的能力

	T18、客户接待
	A18、客户迎接、寒暄、需求分析的能力

	T19、产品介绍
	A19、把握产品运用销售技巧进行销售讲解的能力

	T20、异议处理
	A20、顾客异议解释、说明、处理的能力

	T21、签订合同
	A21、合同准备、解释、签订、资料归档的能力

	T22、客户服务管理
	A22、进行售前、售中、售后客户服务

A23、提高客户满意度和忠诚度的能力

	T23、新媒体运营
	A24、运用新媒体技术营销产品


（二）专业学习领域核心课程设置
将典型工作任务的职业能力结合专业岗位对应的职业资格的要求，归类出对应的行动领域，转换成多门对应的学习领域课程。专业学习领域课程及其对应的主要教学内容，详见表3：

表3  专业学习领域核心课程设置表

	序号
	课程名称
	培养职业能力
	参考学时

	TC1
	市场调查与分析
	K1-1撰写调研方案能力
	80

	
	
	K1-2设计问卷的能力
	

	
	
	K1-3调研实施、控制的能力
	

	
	
	K1-4信息收集、处理、分析的能力
	

	
	
	K1-5市场分析能力
	

	
	
	K1-6撰写市场调研报告的能力
	

	TC2
	市场营销策划
	K2-1环境、消费者、竞争对手分析能力
	80

	
	
	K2-2营销战略分析能力
	

	
	
	K2-3营销4P分析能力
	

	
	
	K2-4撰写营销策划书的能力
	

	
	
	K2-5策划组织、实施、控制能力
	

	TC3
	营销组织与管理
	K3-1分析组织结构、设计组织结构的能力
	64

	
	
	K3-2制定管理规范、设计岗位工作流程的能力
	

	
	
	K3-3制定人员招聘计划、实施招聘的能力
	

	
	
	K3-4团队建设管理能力
	

	
	
	K3-5制定营销计划的能力
	

	TC4
	新媒体营销
	K4-1撰写新媒体脚本的能力
	64

	
	
	K4-2利用微信平台实现产品营销的能力
	

	
	
	K4-3利用社群流量实现产品营销的能力
	

	
	
	K4-4利用短视频平台实现产品营销的能力
	

	
	
	K4-5利用直播平台实现产品营销的能力
	

	
	
	K4-6对新媒体营销进行舆情管控的能力
	

	TC5
	客户服务与管理
	K5-1进行售前、售中、售后客户服务
	48

	
	
	K5-2维护客户信息、客户关系管理能力
	

	
	
	K5-3提高客户满意度和忠诚度的能力
	


（三）课程体系结构

采用模块化课程结构设计，本专业人才培养课程结构分为通识教育课程、职业教育课程、创新创业教育课程，其中职业教育课程包括专业基础课、专业核心课（含职业技术技能认证课）、专业选修课、独立实践课，共设置59门课程，总学时2784（2580＋220），总学分149，必修学分129，选修学分20，其中实践性环节学时1588，占总学时比例57.04%。
表4   教学培养计划各模块学分学时分配表

	课程类别
	课程
结构
	主要课程内容
	总

学时
	理论学时
	实践学时
	比例
	备注

	通识教育

课程
	通识

必修课
（22）
	高职英语、思想道德修养与法律基础、体育1、计算机应用基础、军事理论与军政训练、安全教育、心理健康教育等
	584
	328
	180
	56%/44%
	76
第二课堂

	
	通识

选修课
（4）
	中国文化概论、毒品与艾滋病预防、美育等
	128
	16
	0
	13%/87%
	112

第二课堂

	专业类课程
	专业

基础课
（15）
	市场营销基础、营销沙盘模拟经营、管理学实务、经济法实务、办公自动化、演讲与口才、营销心理学应用、广告实务、商务礼仪与沟通、网络营销与电子商务、分销渠道、新型营销
	616
	376
	232
	61%/39%
	8
第二课堂　

	
	专业

核心课
（5）
	市场调查与分析、市场营销策划、营销组织与管理、新媒体营销、客户服务与管理
	312
	120
	184
	38%/62%
	8
第二课堂　

	
	专业

选修课
（4）
	汽车基础、房地产基础、汽车整车及精品销售、房地产销售实务、汽车销售流程与技巧、房地产销售流程与技巧
	192
	88
	104
	46%/54%
	　

	
	独立

实践课
（5）
	职业综合素养实训、商务活动实训、营销综合实训、毕业顶岗实习
	840
	0
	840
	0/100%
	

	创新创业

课程（4）
	职业精神与企业文化、创新与创业实务、专业拓展与就业指导课
	112
	48
	48
	50%/50%
	16
不计入总学时　

	小      计
	备注：（总学时2784含第二课堂204）
	2784
	992
	1588
	42.96%/57.04%
	204


（四）专业教学进程表（附后）

（五）实践教学安排

表5 实践教学安排
	序号
	项目名称
	教学内容
	对应课程
	学时
	实践项目按学期安排

	
	
	
	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1
	职业素养综合实训
	任务一：职业精神训练

任务二：自我推销训练

任务三:面试技巧、礼仪
	职业素养

综合实训
	40
	
	√
	
	
	
	

	2
	商业活动实训
	任务一：房交会调研、汽车展览会等相关商业活动调研、策划；任务二：参与商业活动销售辅助等（根据政策和市场活动调整）
	商业活动实训
	40
	
	
	√
	
	
	

	3
	营销综合实训
	任务一：XX项目调研
任务二：XX项目策划
任务三：XX项目销售
	营销综合实训室
	40
	
	
	
	√
	
	

	4
	毕业设计+毕业顶岗实习
	毕业设计、顶岗实习
	
	720
	
	
	
	
	√
	√

	合   计
	840
	


（六）职业技能认证项目与认证课程对应表

表6  职业技能认证项目与认证课程对应表

	序号
	选项
	认证项目

名称
	认证机构
	认证课程

	1
	必考证书

（毕业前至少考取1个）
	初级汽车

经纪人
	中华人民共和国劳动和社会保障部
	《汽车基础》

	2
	
	房地产

经纪人协理
	重庆市人事局职称改革办公室
	《房地产基础》

	3
	
	人力资源

管理师

（中级）
	中华人民共和国人力资源和社会保障部
	《营销组织与管理》

	4
	选考证书

（学生自愿选择）
	网络营销师
	中华人民共和国

 HYPERLINK "https://baike.baidu.com/item/%E5%B7%A5%E4%B8%9A%E5%92%8C%E4%BF%A1%E6%81%AF%E5%8C%96%E9%83%A8" \t "https://baike.baidu.com/item/%E7%BD%91%E7%BB%9C%E8%90%A5%E9%94%80%E5%B8%88/_blank" 工业和信息化部
	《网络营销与电子商务》

	5
	
	SYB证书
	国际劳工组织和中国劳动与社保部
	《创新与创业实务》

	6
	
	大学生自主创业证书
	教育部
	《创新与创业实务》

	7
	
	1+X新媒体技能证书
	南京奥派
	《新媒体营销》


四、素质拓展教育

学生在校学习期间，学院为学生提供网络和校内选修课，学生通过选修获得学分，在校学习期间每名学生至少选修128学时，考核合格获得8学分。

为让学生充分了解专业前沿知识和技术，帮助学生适应就业岗位，每个专业将为学生开设专业拓展112学时，通过考核获得7学分。开设就业指导课程32学时，计2学分。

表7 职业技能竞赛和大学生科技文化竞赛获奖

	竞赛
项目
	获奖
级别
	学分值
	项目范围
	核定依据

	
	
	一等
	二等
	三等
	
	

	大学生课外科技竞赛和职业技能大赛
	校级
	2
	1
	0.5
	原则是“竞赛项目主办单位是教育部相关司局”，如：挑战杯全国大学生课外学术科技作品竞赛、全国大学生数学建模比赛、全国大学生电子设计竞赛、全国职业院校学生技能大赛等。
	获奖证书或者奖励表彰文件

	
	区/县级
	3
	2
	1
	
	

	
	市级
	5
	4
	3
	
	

	
	国家级
	8
	6
	5
	
	

	文体竞赛
	校级
	1
	0.5
	/
	全国性竞赛主办单位为教育部、团中央等国家有关部门，全市比赛主办单位为市教委、团市委等有关市级部门。
	

	
	区/县级
	2
	1.5
	1
	
	

	
	市级
	3
	2.5
	2
	
	

	
	国家级
	4
	3.5
	3
	
	

	大学生创新创业大赛
	校级
	2
	1
	0.5
	主办单位原则上是国家教育部相关司局、省市级教育委员会相关部门和区县人社局等相关部门。如：“挑战杯”中国大学生创业计划竞赛、中国“互联网+”大学生创新创业大赛、全国大学生网络创新创业大赛、“泛海杨帆”重庆大学生创业行动、永川区创新创业大赛等。
	

	
	区/县级
	3
	2
	1
	
	

	
	市级
	5
	4
	3
	
	

	
	国家级
	9
	7
	5
	
	


表8 获得各类技能证书及其它

	项目
	内容及要求
	学分值
	备注

	技能证书
	职业资格证书（预备技师）
	5
	

	
	职业资格证书（高级）
	4
	

	
	职业资格证书（中级）
	2
	

	
	计算机等级证书（二级及以上）
	2
	非计算机类专业

	
	计算机等级证书(一级)
	1
	非计算机类专业

	
	全国计算机等级考试：NCRE—III级
	2
	计算机类专业

	
	全国计算机等级考试：NCRE—II级
	1
	计算机类专业

	
	普通话证书(二级甲等以上)
	2
	旅游类、文秘类、市场营销类专业

	
	普通话证书(二级乙等以上)
	2
	非旅游类、文秘类、市场营销类专业

	
	CET6、CET4证书
	2
	

	
	高等学校英语应用能力等级考试(A级)
	2
	

	
	高等学校英语应用能力等级考试(B级)
	1
	

	
	高等学校英语口语考试
	1
	

	
	机动车驾驶执照（C2以上）
	1
	

	
	学院认可的其它职业资格证书
	1
	

	其它类别
	获得专利

	发明专利
	5/项
	

	
	
	实用新型专利
	4/项
	

	
	
	外观设计专利
	3/项
	

	
	发表学术论文
	中文核心期刊
	5/篇
	

	
	
	一般公开刊物
	3/篇
	

	
	
	我院学报
	2/篇
	

	
	发表文学艺术作品
	2/篇（幅）
	

	
	参加学生社团等组织
	1-2
	由学工部认定

	
	参加社会实践活动
	社会调查
	1
	学生必须获得的素质学分项

	
	
	调研报告
	1
	


五、毕业条件

毕业条件1：必须修满本专业毕业规定的总学分149，必修学分129分，公共选修课学分8分（不含专业选修）。

毕业条件2：

1.至少取得1个与所学专业相关的职业资格证书；

2.通过计算机一级证书；

3.必须考取英语A/B级证书（至少考过一门）。

毕业条件3：所有纪律处分影响期已经解除

毕业条件4：学院学生学籍管理的其它规定

六、继续专业学习深造建议

本专业毕业生可以通过专升本、专接本、网络学院学习、自学考试等方式继续学习，接受更高层次教育，其接续本科专业主要是市场营销、电子商务等相关专业。

附 2019级市场营销专业教学进程表

	2019级市场营销专业教学进程表

	

	学年
	课程  序号
	课程名称
	课程 学分
	课程 学时
	课堂 讲授
	实践学时
	第二 课堂
	考核方式
	课程类型
	开课部门
	备注

	学期
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	　
	　
	　
	职业生涯规划
	1
	16
	
	
	16
	　
	Ⅲ
	　
	　

	第一学年
	上期
	1
	高职英语1
	4
	64
	48
	
	16
	考试
	Ⅰ
	基础部
	　

	
	
	2
	思想道德修养与法律基础
	3
	48
	40
	8
	
	考试
	Ⅰ
	马克思主义学院
	　

	
	
	3
	体育1
	2
	38
	4
	28
	6
	考查
	Ⅰ
	基础部
	　

	
	
	4
	信息技术
	3
	48
	16
	32
	
	考查
	Ⅰ
	信息系
	　

	
	
	5
	军事理论与军政训练
	3
	60
	20
	40
	
	考查
	Ⅰ
	学工部
	　

	
	
	6
	安全教育
	0.25
	2
	2
	
	
	考查
	Ⅰ
	商学院
	　

	
	
	7
	心理健康教育
	0.5
	8
	8
	
	
	考查
	Ⅰ
	学工部
	　

	
	
	8
	形势与政策
	0.2
	8
	8
	
	
	考查
	Ⅰ
	马克思主义学院
	　

	
	
	9
	入学教育
	1
	16
	16
	
	
	　
	
	商学院
	　

	
	
	10
	中国文化概论（选修课）
	2
	32
	4
	
	28
	考查
	Ⅱ
	基础部
	　

	
	
	11
	职业精神与企业文化
	2
	32
	32
	
	
	考查
	Ⅲ
	商学院
	　

	
	
	12
	市场营销基础
	2
	40
	32
	
	8
	考试
	IV
	商学院
	　

	
	
	13
	市场营销沙盘
	2
	32
	32
	
	
	考查
	IV
	商学院
	　

	
	
	14
	管理学实务
	2
	32
	32
	
	
	考查
	IV
	商学院
	　

	
	
	15
	演讲与口才
	2
	32
	16
	16
	
	考查
	IV
	商学院
	　

	
	第1学期小计（周学时22.5）
	29.95
	492
	310
	124
	58
	　
	
	　
	　

	
	下期
	1
	高职英语2
	3
	48
	32
	
	16
	考试
	Ⅰ
	基础部
	　

	
	
	2
	实用语文
	3
	48
	12
	36
	
	考试
	Ⅰ
	旅游系
	　

	
	
	3
	经济数学
	2
	32
	32
	
	
	考试
	Ⅰ
	基础部
	　

	
	
	4
	毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论
	4
	64
	56
	8
	
	考试
	Ⅰ
	马克思主义学院
	　

	
	
	5
	体育2
	2
	38
	4
	28
	6
	考查
	Ⅰ
	基础部
	　

	
	
	6
	安全教育
	0.25
	2
	2
	
	
	考查
	Ⅰ
	商学院
	　

	
	
	7
	心理健康教育
	0.5
	8
	8
	
	
	考查
	Ⅰ
	学工部
	　

	
	
	8
	形势与政策
	0.2
	8
	8
	
	
	考查
	Ⅰ
	马克思主义学院
	　

	
	
	9
	毒品与艾滋病预防（选修课）
	2
	32
	4
	
	28
	考查
	Ⅱ
	基础部
	　

	
	
	10
	经济法实务
	2
	32
	32
	0
	
	考试
	IV
	商学院
	　

	
	
	11
	办公自动化
	3
	48
	24
	24
	
	考查
	IV
	商学院
	　

	
	
	12
	★市场调查与分析
	4
	72
	24
	40
	8
	考试
	V
	商学院
	　

	
	
	13
	专业    选修
	（模块1）房地产基础
	2
	32
	16
	16
	
	考试
	Ⅵ
	商学院
	　

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	（模块2）汽车基础
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	14
	职业素养综合实训
	2
	40
	
	40
	
	考查
	Ⅶ
	商学院
	　

	
	第2学期小计（周学时24.8）
	29.95
	504
	254
	192
	58
	　
	
	　
	　

	第二学年　
	上期　
	1
	安全教育
	0.25
	2
	2
	
	
	考查
	Ⅰ
	商学院
	　

	
	
	2
	形势与政策
	0.2
	8
	8
	
	
	考查
	Ⅰ
	马克思主义学院
	　

	
	
	3
	创新与创业实务
	2
	32
	8
	24
	
	考查
	Ⅲ
	学工部
	　

	
	
	4
	美育（选修课程）
	2
	32
	4
	
	28
	考查
	Ⅱ
	马克思主义学院
	　

	
	
	5
	体育3
	2
	32
	
	
	32
	考查
	Ⅰ
	基础部
	　

	
	
	6
	营销心理学应用
	3
	48
	32
	16
	
	考试
	IV
	商学院
	　

	
	
	7
	商务礼仪与沟通
	3
	48
	24
	24
	
	考查
	IV
	商学院
	　

	
	
	8
	广告实务
	3
	48
	24
	24
	
	考查
	IV
	商学院
	　

	
	
	9
	电子商务
	3
	48
	24
	24
	
	考查
	IV
	商学院
	　

	
	
	10
	★市场营销策划
	4
	64
	24
	40
	
	考试
	V
	商学院
	　

	
	
	11
	专业选修
	（模块1）房地产销售实务
	4
	64
	32
	32
	
	考查
	Ⅵ
	商学院
	　

	
	
	
	
	（模块2）汽车整车及精品销售
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	12
	商业活动实训
	2
	40
	0
	40
	
	考查
	Ⅶ
	商学院
	　

	
	第3学期小计（周学时22.2）
	28.45
	466
	182
	224
	60
	　
	
	　
	　

	
	下期
	1
	安全教育
	0.25
	2
	2
	
	
	考查
	Ⅰ
	商学院
	　

	
	
	2
	形势与政策
	0.2
	8
	8
	
	
	考查
	Ⅰ
	马克思主义学院
	　

	
	
	3
	习近平新时代中国特色社会主义三十讲及其他网络课程（选修课）
	2
	32
	4
	
	28
	考查
	Ⅱ
	基础部
	　

	
	
	4
	★营销组织与管理
	4
	64
	24
	40
	
	考试
	V
	商学院
	　

	
	
	5
	网络营销
	3
	48
	24
	24
	
	考查
	IV
	商学院
	　

	
	
	6
	商务数据分析
	2
	32
	16
	16
	
	考查
	IV
	商学院
	　

	
	
	7
	分销渠道
	2
	32
	16
	16
	
	考查
	IV
	商学院
	　

	
	
	8
	★新媒体营销
	4
	64
	24
	40
	
	考试
	V
	商学院
	　

	
	
	9
	专业选修
	（模块1）房地产销售流程与技巧
	4
	64
	24
	40
	
	考查
	Ⅵ
	商学院
	　

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	（模块2）汽车销售流程与技巧
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	10
	专业选修
	（模块1）二手房评估销售
	2
	32
	16
	16
	
	考查
	Ⅵ
	商学院
	　

	
	
	
	
	（模块2）二手车评估销售
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	11
	营销综合实训
	2
	40
	0
	40
	
	　
	Ⅶ
	商学院
	　

	
	第4学期小计（周学时23.1）
	25.45
	418
	158
	232
	28
	　
	
	　
	　

	第三学年
	上期
	1
	形势与政策
	0.2
	8
	8
	
	
	考查
	Ⅰ
	马克思主义学院
	　

	
	
	2
	物流与供应链管理
	2
	32
	16
	16
	
	考查
	IV
	　
	　

	
	
	3
	国际贸易实务
	2
	32
	16
	16
	
	　
	
	　
	　

	
	
	4
	★客户服务与管理
	3
	48
	24
	24
	
	考试
	V
	商学院
	　

	
	
	5
	专业拓展与就业指导课
	2
	32
	8
	24
	
	考查
	Ⅲ
	商学院
	　

	
	
	6
	毕业设计
	8
	240
	
	240
	
	考查
	Ⅶ
	商学院
	　

	
	第5学期小计（周学时23）
	19.2
	424
	88
	336
	0
	　
	
	　
	　

	
	下期
	1
	顶岗实习
	16
	480
	
	480
	
	考查
	Ⅶ
	商学院
	　

	
	              第6学期小计
	16
	480
	
	480
	0
	　
	
	　
	　

	               合  计
	149
	2784
	992
	1588
	204
	　
	
	　
	　

	备注：总课时2784=（2580+204），“★”表示专业核心课程。



